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 Ubi maior minor cessat
di Luigi Franco Malizia

Un piccolo sforzo di fantasia ed è possibi-
le, contornando il motto suesposto di al-
cuni nomi della fotografia amatoriale ita-
liana, confezionare un immaginario stem-
ma araldico che introduca alla eclatanza 
aristocratica di alcuni “soliti noti”, con-
corsari doc, affetti da una oscura quan-
to contagiante forma di megalomania, 
al momento denominata “fate posto che 
arrivo io”. Io come maior, naturalmente, e 
quindi autorizzato a vigilare scrupolosa-
mente sull’andazzo di quei concorsi che 
non rispettino le sane regole del “do ut 
des” e, come tali, non fomentanti l’inno-
cente felicità di questi spesso attempati 
(si badi bene, non ventenni di primo pelo!) 
pseudocultori dell’immagine, altrimen-
ti dediti al fascinoso mondo dell’ippica. 
Cosicchè quando capiti che il maldestro 
operato di non compiacenti giurie ante-
ponga, una tantum, i reali meriti del minor 
agli occasionali demeriti del maior....apriti 
cielo! Ad avvenuta ricezione degli “ingiu-
sti” risultati, il convulso procedere è man-
na di lavoro per facebook, twitter e tutti 
gli altri moderni mezzi di comunicazione 
e divulgazione che scandiscono la nostra 
quotidianità. In men che non si dica si ad-
diviene, tra tutti quelli che animatamente 
“se la raccontano”, a diagnosi terapia e 
prognosi del concorso incriminato. Si 
dia anche il caso, al riguardo, di alcuni 
organizzatori o addirittura giurati contat-
tati e direttamente redarguiti e investiti 
da poco piacevoli sproloqui. E allora dal 
momento che, a quanto pare, la cosa in-
comincia a far moda mi siano concessi 
un gratuito consiglio e una ingenua con-
siderazione. Ai solerti, famelici cultori del 
riconoscimento a tutti i costi il consiglio 
è quello di acquistare direttamente cop-
pe, trofei, medaglie, ad ampia scelta e a 
propria immagine e somiglianza, presso 
gli ammiccanti negozi adibiti alla vendita 
della desiabile oggettistica, da porre in 
bella mostra nel salotto buono di casa. 
Dicasi, quest’ultima, sagace operazione 
di autogratificazione, volta a baipassare 
di netto ogni manifestazione concorsuale 
in odore di pericolosità. La considerazio-
ne, d’altra parte, potrebbe sfociare in un 
pressante interrogativo: ma davvero nel 
nostro bel dorato mondo fotoamatoriale 
può esserci giustificato spazio per tutto 
questo? Che l’incipiente, rilassante ferra-
gosto ci schiarisca convenientemente le 
idee! Buona Estate a tutti.

Photoshow 2015
Sarà un Photoshow rinnovato ed in grado 
di riflettere la costante e rapida evoluzione 
del “digital imaging”, spostato all’interno del 
perimetro temporale di EXPO e fuori dagli 
abituali spazi fieristici, quello che si svolge-
rà nel cuore della città di Milano, dal 23 al 
25 Ottobre 2015. “Photoshow cambia e si 
trasforma in un appuntamento che vuole ri-
flettere le diverse strade ed innovazioni nel 
campo della fotografia, della stampa, della 
condivisione dei contenuti, e dei workflow 
gestionali.  Va oltre la dimensione fieristica 
ed espositiva per mettere in luce anche la 
valenza culturale e la forza emozionale del-
le immagini “scrive Massimiliano Ceravolo, 
Presidente di AIF, Associazione Italiana 
Foto e Digital Imaging. Un cambiamento 
che investirà anche la grafica del logo, e le 
funzionalità del sito, sottoposti a restyling.
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