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Il concetto di “itinerario cultu- werativa pei
rale’ si collega piit di ogni alfro al
paesaggio che & a sua volta un bene
culturale articolato e che com-
prende wna serie di altri beni cultu-
rali. Connesso all’idea di “itinerario” ¢'¢ quello di strada, di via, di movi-
mento. Il primo modello di itinerario culturale é quello che segue le tracce
di un antico canmming, di una strada storica che nei secoli ha mantenuto la
sua funzione. Ma il concetto di itinerario & in realti molio pin vasto: si
possong creare nuovi ilinerari se-
guendo un  tema, una tipologia di

Lina propost

alla produzione agroalimentare, come
nel nostro caso al vino. Un itinerario
¢ un nuovo tpo di bene culturale al-
largato che collega tra lovo beni cul-
turali diversi od omogenel, creando
un novo sistema di conoscenze.
Il programma Itinerari Culturali
Europei & stato promosso dal Consi-
glio d"Europa nel 1987, allo scopo di
dimostrare come il patrimonio cultu-
oo g rale dei differenti poesi d Europa co-
v‘q shituisca una visorsa condivisa. Ad
v X ogei sono 24 gli itinerari riconosciuti
dall’Istituto Europeo Itinerari Culturali, con sede in Lusseniburgo.

L'Associazione Internazionale ” Rotta del Vino * & sfata coshi-
tuita il 19 aprile presso Feudo Arancio, anche a seguito di un progetto di
cooperazione transazionale, nell'ambito del Programma di Iniziativa Co-
munitaria Leader Plus in collaborazione con il GAL Terre del Gattopardo,
Strada del Vino Terre Sicane, Associazione Nazionale Citta del Vino,
Coordinamento Regionale Strade del Vino di Sicilia, Gal Kroton (I}, GAL
Vignoble Gaillacois (F) e GAL Pyrénées Méditerranée (F).

Erano presenti Michelle Thomas-Penette, Direttore dell Istituto Euro-
peo degli Itinerari Culturali con sede in Lussemburgo e Francoise Tondre,
responsabile per il Consiglio d Europa del Progranmma Itinerari Culturali
con sede in Strasburgo.

L’ Associazione, a carattere internazionale, prevede la partecipazione di
cittd, regioni e strade del vino euromediterranee, organismi scientifici e di
ricerca, DI‘HHIHZZH-
zioni di volonta-
rinto, scuole ¢ uni-
versikd, operator
turistici e di altri
seftori  integrafi,
fondazioni e asso-
i ciazioni
" culturale di tutto

1. il bacing mediter-
| raneo e oltre, del-

I"Europa ed di al-
' tri paesi extraen-
'H ropei. L°Associa-

zione ha sede in
Sambuca di Sicilia e garantiri lo sviluppo dell’ltinerario Culturale Euro-
peo Ratta del Vine.

Gli obiettivi dell’ Associazione sono principalmente: promuovere e rea-
lizzare una valorizzazione del patrimonio culturale ¢ naturale del Medi-
terraneo che sia strumento di crescita culturale, sociale ed economica so-
stenibile, nel rispetto dell identitd culturale dei siti e dei fruitori, per lo
sviluppo del turismo e della cultura del vino comuni a tutto il Mediterra-
neo;sviluppare azioni di cooperazione transmediterranea per il dialogo e
I'interculturaliti.

La Rotta del Vino
Descrizione del progetio

Il Vino & un valore culturale ed & un grande segno di civilti; scopo del
progetto é l'esigenza di valorizzare il patrimonio di esperienze maturato a
vantaggio dell’accoglienza e della promozione turistica legata al mondo del
ving.

Attualmente in Europa esistono circa 250 Strade del Vino - itinerari
buristici entro terrvifori ad alfa vocazione vitivinicola caratterizzali da at-
trattive naturalistiche, culturali e storiche particolarmente significative ai
fini di un’offerta turistica integrata - di cui 140 in Italia, di cui 12 in 5ii-
clia, con presenze significative in Francia, Spagna, Portogallo, Austria,
Ungheria, Grecia, Slovenia, Croazia e Slovacchia.

Costruire I'Itinerario Culturale Evropeo Rotta del Vino & Uobietfivo

i lo sviluppo del |

L'Itinerario Cu]turale Europeo Rotta del Vino
Costituita I’ Associazione Internazionale Rotta del Vino

beni culturali o anche elementi legati |

a scopo |

della presente proposta,

In quanto Itinerario Culturale Eu-
rapeo i compiti della Rotta princi-
Pﬂff”fnf{? S0R0:

a. migliorare il coordinamento ope-
rative della rete Citta, Regioni e
Strade del wvino tramite stru-
menti di cooperazione ¢ scanbio
di conoscenze e tecnologie;

b. sviluppare azioni e meto-
dologie orientate al potenzin-
mento di un'offerta enoturistica
di qualitiy;

c. sviluppare la comunica-
zione per promucvere le aree vi-
tivinicole, la cultura mediterra-
nea e la conoscenza del swo pa- &
trimonio; contribuire alla cre-
scita dell'immagine e dell"iden- [&
titd culturale del Mediterraneo.

Strumento  operative  per
coordinare tutte le iniziative e darne opportuna diffusione & il sito web
wiw.rottadelvino.ew che inleragird col sito dell’Istifuto Enropeo Hinerari
Cultwrali, waww.culfure-routes.fu.

Il network Vino e Mediterraneo

I wino trova nel Mediterraneo il suo ambito geografico e i suoi specifici
elementi d'espressione, fino a divenire un aspetto determinante dell"intera
societi mediterranea a tutti § livelli: rurale ed urbano, proletario e aristo-
cratico, profano e cultuale.

Gli studiosi ci dicono che il vino, fra i popoli che hanno contribuito,
nell ‘antichita, alla
creazione di  una
koine®  («comu- fem
manza») culturale B
mediterranea e alln =2
circolariti di que- pd
sta cultura, ¢ stato B
Uelemento  agyre- A
gante per le rela-
zionii  storiche, so-
ciali e culturali tra
i popoli del Medi-
terraneo,

5i & procedulo,
pertanto, ad indivi-
duare un certo nu-
mero di realta vitivinicole che si possano definire legati all'Itinerario. =

Attraverso la collaborazione dell’Istituto Europeo Itinerari Culturali,
il Consiglio d’'Europa e delle autorita governative dei paesi mediterranei si
sta proponendo a queste citta di partecipare all'iniziativa.

Contestualmente si sta sviluppando un ampio partenariato fecnico

| scientifico con istituzioni, associazioni, fondazioni ed altri soggetti inte-

ressati al progetto.
L'Associazione

L’ Associazione sara |'organismo di riferimento dell 'Itinerario e ha I"o-
biettivo di regolamentare, promuovere, assistere le atfivitd degli associati
al fine di migliorare In fruizione dei territori interessati e, df consequenza,
di oltimizzazione @ sevoizi turisticl,

Saranno sviluppate progetiualita di supporto alla diffusione di metodi
innovativi per la diffusione della cultura e della pedagogia del patrimonio,
con ausilio di sponsor privati, enti pubblici dei paesi partecipanti, fondi
strutturali e programmi europet.

Attivita ed azioni

Creazione di un network internazionale delle realth aderenti alla

Fotta del Vino.
Attivita di ricerca e studio
Azioni di immagine e comunicazione

1l Progetto di “Itinerario Culturale Europeo Rotta del Vino” ha l'am-
bizione di promuovere lo sviluppo dei territori interessati alla produzione viti-
vinicola attraverso la valovizzazione tramite una interessante proposta di frui-
zione culfurale in logiche di vispetto del patrimonio e delle culture, di ricadute
sociali del patrimonio locale wnite ad un disloge interculturale come promo-
zione della cittadinanza aftiva europea e meditervanea,

Quindi, vino e cultura ovvero: Il Gusto della Cultura,

Gori Sparacing
Direttore Strade del Vino di Sicilia



